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ABSTRACT

Finnish sheep farming is on a turning point. Farm sizes are constantly grow-
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1 JOHDANTO

Suomalainen lammastalous on talld hetkelld nousussa ja lampaasta on tul-
lut uusi potentiaalinen vaihtoehto kotieldintilan eldinvalinnaksi. Lammas
on hyvin vaatimaton eldin ja se parjaakin varsin hyvin alueilla, joilla muut
eldimet eivat juuri tule toimeen. Vaatimattomuudestaan huolimatta, mi-
kali tuloksia ja taloudellisesti kannattavaa toimintaa halutaan, on lampaan
hoitoon ja ylldpitoon panostettava.

Lammastalouden etujarjestot kuten Suomen lammasyhdistys ajavat suo-
malaisten lampureiden asiaa. Suomen lammasyhdistyksen tavoitteena on
nostaa suomalaisten lampaanlihan kulutusta yli kiloon kotimaista lam-
paanlihaa vuodessa vuoteen 2020 mennessa. Toinen yhdistyksen tavoit-
teista on nostaa lammastalouden kannattavuuskerroin yhteen.

Asetetut tavoitteet vaativat suunnitelmallisuutta lampureille. Ruokinnan
ja tuotantotilojen on oltava suunnitelmallisempia ja tarkoituksenmukai-
sempia, jotta lampaista saatava tuotto kasvaisi. Toinen erittdin tarkea
suunta on paremman hinnan saaminen tuotteesta. Kaytanndssa tama tar-
koittaa lihan ja muiden tuotteiden suoramyyntia. Luken tilastojen mukaan
vuonna 2017 tuottajahinnat kddantyivat nousuun ja karitsanlihasta makset-
tiin tuottajalle 3,2 euroa kilosta (Luke 2018). Suoramyynnilla saatava kilo-
hinta voidaan moninkertaistaa. Suoramyyntiratkaisussa tosin on myos
enemman kuluja tuottajalle, joita suorassa teurastamomyynnissa ei ole.
(Maaseutumedia 2016)

Luomutuotannolla on korottava vaikutus tuotteesta saatavaan hintaan.
Lampaanlihalla ei kuitenkaan talla hetkella ole mitdan tahoa, joka seuraisi
luomulihasta saatavaa tuottajahintaa. Luke on padasiallinen tilastotaho,
joka yllapitaa ja seuraa tuottajahintoja. Luken tilastoissa on vain teurasta-
momyynnin hintaseuranta ja sekin on tavanomaisesti tuotetun lampaanli-
han hintaseurantatilasto. Suoramyynnilld tuottaja saa huomattavasti pa-
remman hinnan tuotteilleen. Suoramyynnin hintatilastoa ei kuitenkaan
seurata minkaan toimijan puolesta.

2 LAMMASTALOUS SUOMESSA

2.1 Suomalaisen lammastalouden historia

Suomessa lammastalous alkoi olla organisoitua ja sita alettiin kehittaa to-
den teolla 1700-luvulla. Tuolloin kuitenkaan lammastalouden kehittami-
nen ei onnistunut suunnitellusti, vaikka 1800-luvulle tultaessa eldinma&ara
kaksinkertaistui miljoonaan yksiloon. 1900-luvulle tultaessa eldinmaara oli



kuitenkin jalleen laskenut, mutta silti lammas oli vakiinnuttanut asemansa
Suomessa. Lammasta pidettiin, koska se oli vahaan tyytyvdinen. Myds lam-
paan helppohoitoisuus ja monipuolisuus olivat osasyitd suosioon. Lam-
paasta saatiinkin monipuolisesti tarveaineita kuten lihaa, villaa, taljoja,
nahkaa ja talia. Lammas oli myds sopivan kokoinen lihantuottaja, josta ei
kerennyt liha pilaantumaan teurastuksen jalkeen. (Kantonen, Kipinoinen,
Launiala, Sihvola, Slurink, Valkama & Vuorin.d.)

Suomenlampaan hyva sikidvyys oli myds oma tekijansa lampaan suosiossa.
Sen huomaa etenkin pulavuosien lampaiden suosiossa, kun muu karja va-
heni. Ammattimaista lammastaloutta Suomessa ei kuitenkaan juuri ollut
ennen sotia. Sotien jalkeen parin vuosikymmenen ajan huoltovarmuuden
kannalta villaa tuottava lammas oli tarkea ja osittain tasta syysta nykyisen-
lainen lammastalous sai alkunsa Suomessa (Rintala 2018). 1950-luvulta
lahtien lammastilojen maara oli huipussaan, samoin kuin eldinmaarat.
(Kantonen ym. n.d.)

Lammastalous kasvoi ja loi itselleen parempia edellytyksia menestya.
Vuonna 1995 Suomessa oli lampaiden huippuvuosi eldginmaardssa mitat-
tuna. Vuonna 1995 Suomi my®s liittyi Euroopan Unioniin, jonka seurauk-
sena tuottajahinnat laskivat puoleen, joka hankaloitti koko alan toimintaa.
Lammastalous Suomessa lahti nopeaan laskusuuntaan. (Kantonen ym.
n.d.)

2.2 Suomalaisen lammastalouden nykytilanne

Suomalainen lammastalous on lahtenyt uudelleen nousuun 2000-luvun ai-
kana. Kuten muussakin maataloudessa, tilakoot ovat kasvaneet. Lammas-
tilojen peltopinta-ala on kasvanut vuoden 2000 noin 17 hehtaarista 2016
vuoden noin 50 hehtaariin ja vastaavasti eldinmaara reilusta 30:sta elai-
mesta jo Iahes 70 uuheen. Tilakoon kasvun ja toiminnan kehityksen myota
toiminta on ammattimaistunut, koneellistunut ja automatisoitunut. (Ta-
loustohtori 2018)

Tukien maara ja merkitys on ollut kasvussa suomalaisessa lammastalou-
dessa koko 2000-luvun ja nykyisellddn lammastalous ei paadsaantoisesti
olisi kannattavaa ilman tukia. Tukien osuus liikevaihdosta on vaihdellut
molemmin puolin 50 %:ia 2000-luvun ajan. Tasta huolimatta lammastilalli-
silla menee varsin hyvin. Merkittavin tekija taloudelliselle menestymiselle
on velan maara. Tuottopuolella paljon mahdollisuuksia antaa monipuolis-
tuneet markkinointikanavat ja suoramyynnin mahdollisuus. Suoramyyn-
nilld tuottajan on mahdollista saada huomattavasti parempi kate tuotteil-
leen. (Taloustohtori 2018)



2.3 Suomalaisen lammastalouden tulevaisuus

Suomalaisen lammastalouden tulevaisuus vaikuttaa lupaavalta. Trendi on
nouseva, tilakoot kasvavat, kulutus ja sitd kautta kysyntda kasvaa seka
imago on positiivinen. Suoramyynnin lisddntyminen ja tata kautta positii-
vinen vaikutus tilojen kannattavuuteen lisda lammastalouden houkuttele-
vuutta. Lisdaksi lammastalous hyotyy nykyisesta ruokatrendistd, jossa ar-
vostetaan puhtaita ja laadukkaita, ehkd jopa ei niin tavanomaisia raaka-
aineita. (Maaseutumedia 2014)

Paremman myyntikatteen kautta myds tukiriippuvaisuus vahentaisi merki-
tystdadn. Tukimadadrien romahtaminen tulevaisuudessa on kuitenkin yksi
lammastilojen merkittdavimmistd mahdollisista uhkista. Muita lammasta-
louden uhkakuvia on jo nykypdivdinen aggressiivinen hintakilpailu ulko-
maisen lihan kanssa.

3 TULONMUODOSTUS LAMMASTALOUDESSA

Kaiken yritystoiminnan tavoitteena on kannattava yritystoiminta, joka kay-
tannossa tarkoittaa, etta tulot ovat suuremmat kuin menot. Maatalouden
kohdalla tama tarkoittaa, etta tuotantokustannukset ovat pienemmat kuin
tuotannosta saatavat tulot. Lammastaloudessa tulot muodostuvat lam-
paista saatavista myytavista tuotteista ja palveluista sekd maataloustuista.

Lampaanlihan tuotanto on koko ajan kasvussa ja etenkin suoramyynti ti-
loilta on kasvussa. Kuluttajien mielikuva lammastaloudesta on positiivinen,
mika lisdd suoramyynnin mahdollisuuksia. Kuluttajat arvostavat vastuul-
lista suomalaista lampaankasvatusta ja mieltavat lampaanlihan terveelli-
simpien liharuokien joukkoon. (MTK 2014)

Suomen Gallup Elintarviketutkimus Oy teetti kesalla 2014 tutkimuksen,
jonka mukaan lammastalouden tulonmuodostus koostui viidesta eri osa-
alueesta, jotka on ilmaistu kuviossa 1. Tutkimuksessa selvitettiin kuinka iso
osa tiloista harjoittaa kyseista liiketoimintaa. Kyseisen tutkimuksen mu-
kaan vuonna 2013 hieman reilu puolet lammastiloista harjoitti suoramyyn-
tia tilalta. (Heikkila 2014)
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Kuva 1. Eri erikoistumisvaihtoehtojen osuudet lammastalouden liike-
vaihdosta. (Heikkild 2014)

3.1 Tulonmuodostus lammastaloudessa

Lammas on monipuolinen eldin, josta saadaan useaa erilaista myytavaa
hyodykettd. Lampaasta saatavat myytavat hyodykkeet ovat ensisijaisesti
liha, villa ja taljat. Suomalaisessa lammastaloudessa merkittavin lampaasta
saatava myyntitulo tulee lihasta. Villa ja talja muodostavat pienemman tu-
lonldhteen lammastaloudessa. (Aarild & Harmoinen, 2007, sivu 95)

Tulonmuodostuksessa suuri merkitys on silla, myydaanko tuotteet itse vai
myydaankd eldin teurastamolle. Teurastamolle myydessa eldimesta saa-
daan korvaus vain lihasta sekd mahdollisesta karitsan teuraspalkkiosta.
Teuraspalkkio saadaan, jos edellytykset tdyttyvat, myds suoramyynnin
kautta. Lihan hintaan vaikuttaa ruhon laatu, jota mitataan EUROP-
luokituksella. Luken tilastojen mukaan vuonna 2017 teurastamot maksoi-
vat lampaanlihasta tuottajalle keskimaarin 3,2 euroa kilolta (Luke 2018).
Suoramyynnissa hintaseurantaa ei pideta ja tuottajan saamat hinnat lam-
paanlihasta vaihtelevat suuresti. Suoramyynnin kautta my®os villasta ja tal-
joista saadaan myyntituloa. Esimerkiksi Alamikkotervon tilalla itse jatkoja-
lostetut villa- ja nahkatuotteet muodostavat kolmanneksen tilan liikevaih-
dosta (Maaseutumedia 2014).

3.2 Lammastalouden tuet

Lammastaloudessa tuilla on suuri merkitys. Vuonna 2016 tukien osuus
lammastaloudessa oli 71,5 % liikevaihdosta (Taloustohtori 2018). Lammas-
taloudessa tuet koostuvat kasvinviljelyn ja eldintuotannon tuista. Lisaksi



haettavissa on lisatukia, kuten esimerkiksi luonnonmukaisen tuotannon
tuki, alkuperdisrotutuki, suojavydhykkeiden perustaminen seka perinne-
biotooppien hoitaminen. Luonnonmukaisen tuotannon tuki on haettavissa
sekd pelto- etta eldinpuolelle. (Aarild & Harmoinen, 2007, sivut 92-96)

3.3 Lammastalouden kulut

Suomalaisessa lammastaloudessa suurin yksittdinen kuluera tiloilla on
yleensd velka. Velan maara on talldin myos suurin vaikuttava tekija suo-
raan lammastilan kannattavuuteen. Suomessa velattomilla lammastiloilla
menee erittdin hyvin. Toinen merkittdava kuluera lammastaloudessa on re-
huketju, tehtiinpa rehu itse tai urakoitsijan toimesta. Kolmas merkittava
kuluera tiloilla on karitsoiden kasvattamiseen mahdollisesti kuluva lisdaruo-
kinta, kuten juomarehu tai teollisesti tuotetut vakirehut, kuten esimerkiksi
Primo Starter. Lisaksi yksi merkittdava kuluera riippuu siita, ettd myyko tila
karitsat teurastamolle, vai harjoittaako tila suoramyyntia. Mikali tila har-
joittaa suoramyyntia, on talloin lisdkuluina teurastus seka leikkaus ja pak-
kaus. (Verajankorva 2018)

4 LAMPAANLIHAN MYYNTIKANAVAT

Talla hetkella paaasialliset myyntikanavat suomalaisen lammastalouden
tuottajalle ovat teurastamomyynti tai suoramyynti. Harvinaisempia myyn-
tikanavia ovat esimerkiksi karitsoiden myynti vieroituksen jdalkeen toiselle
tilalle kasvatettaviksi. Talldin karitsoista saatava myyntitulo on pieni,
mutta vastaavasti kalliita kustannuksia karitsankasvatuksesta ei tuottajalle
tule.

4.1 Luomukaritsanlihan teurastamomyynti

ProAgrian lammasneuvoja Kaie Ahlskogin mukaan luomutuotannon tuot-
tajakatteet lampaanlihalla teurastamomyynnissa ovat kuitenkin noin 0,5
euroa per kilo paremmat kuin tavanomaisessa tuotannossa. Ammattimai-
sessa lampaankasvatuksessa talla paremmalla katteella saadaan kuitenkin
jopa useampia tuhansia euroja parempi myyntikate karitsanlihalle. Esimer-
kiksi tuottaja, joka myy 300 teuraspalkkioon oikeuttavaa karitsaa teurasta-
molle, saa 300 * 18 kg * 0,5 € = 2700 € lis3a katetta. Vastaavasti suora-
myynnissd luomukaritsanlihan katteet ovat noin 2 € per kilo korkeammat
kuin tavanomaisesti tuotetun karitsanlihan. (Ahlskog 2018)



4.2

Luomukaritsanlihan suoramyynti

Suoramyynnin vaikutus tuottajan saamaan myyntikatteeseen on huomat-
tavasti korkeampi kuin teurastamomyynnin. Suoramyyntia harjoittavien
lammastilojen omilta internetsivuilta ja REKO-rinkien mainoksista voidaan
havaita, etta tavanomaisessa tuotannossa puolikkaan karitsan lihalaatikon
myynnista saadaan noin 14-15 €/kg ja luomutuotetusta karitsanlihasta
saadaan noin 17-18 €/kg.

Suoramyyntikanavia tiloille ovat muun muassa tilalta tehtdva suoramyynti,
REKO-toiminta ja markkinat/tapahtumat. REKO-toiminta on Facebookissa
toteutettavaa suoramyyntia, jossa luodulle ryhmalle markkinoidaan koo-
tusti ja organisoidusti sdannollisin valiajoin alkutuottajien tuotteita. Tuot-
tajat valitsevat itse, milloin ennakolta sovituista paivista he osallistuvat
REKO-paiviin. Lisaksi tilat voivat saada myytya suurempia erid suoraan esi-
merkiksi kaupoille tai ravintoloille. Lisdksi jotkin tilat myyvat lihoja omien
internetsivujensa kautta. Naissa toimintamalli on yleensa se, etta lihat ti-
lataan ennakkoon ja tilan teettdessa teurastukset lihat menevat toimituk-
seen.

Karitsanlihan myyntihinnat
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Kuva 2. Karitsanlihan myyntihinnat

Kuvion 2 mukaan ndahdaan kaytdnnossa, miten iso ero suoramyynnilla ja
teurastamomyynnilld on. Luomun ja tavanomaisesti tuotetun karitsanlihan
valilla ei kuitenkaan ole niin merkittavaa hintaeroa. Hintaero alkaa vaikut-
taa vasta kun volyymit kasvavat.



5 KYSELYTUTKIMUS LUOMUKARITSANLIHAN HINNASTA

5.1 Tutkimuksen tavoite ja tutkimusongelma

Talla hetkelld Suomessa vain Luke tilastoi virallisesti ja julkisesti lampaan-
lihatuotannon tuottajahintoja. Luke tilastoi vain tavanomaisen lammas-
tuotannon tuottajahintoja, eikd luomutuotannon tuottajahintoja tilastoi
mikaan taho. Myoskaan suoramyynnin tuottajahintoja ei mikdan taho ti-
lastoi. (Vuorisalo 2017)

Taman tutkimuksen tavoitteena on selvittaa ensisijaisesti, mita kuluttajat
ovat valmiita maksamaan tuottajien suoramyynnin kautta myymasta luo-
mukaritsanlihasta ja mistd he ovat sen valmiita ostamaan. Lisaksi tavoit-
teena on selvittdd, mihin hintaan tuottajat myyvat luomukaritsanlihaa,
jotta nahdaan kohtaavatko kuluttajien ja tuottajien hintandkemykset.

5.2 Tutkimuksen toteutus

Kyselytutkimus tehtiin sekd kuluttajille ettd tuottajille. Kyselyn lihatuot-
teeksi valittiin luomukaritsanviulu johtuen kyselyn padsidisen ajankoh-
dasta ja kyseisen lihatuotteen hyvan tunnettavuuden takia.

Kuluttajien kyselytutkimus toteutettiin kyselyna ja se lahetettiin kulutta-
jille Facebookin kautta. Kyselylinkki julkaistiin opinndytetydntekijan omalla
seinalld, josta sita kaveriverkoston kautta pyydettiin jakamaan eteenpain.
Lisdksi linkki toimitettiin muutaman suuren luomukuluttajaryhman sei-
nalle.

Alkuperdinen suunnitelma tuottajahintojen selvittamiseksi oli suora kysely
tuottajille puhelimitse, mutta tuottajat eivat olleet halukkaista vastaa-
maan kyselyyn saamastaan karitsanlihan keskihinnasta. Tuottajatutkimus
toteutettiin lopulta selvitykselld REKO-rinkien ilmoitushinnoista, joista las-
kettiin tuottajien keskihinta luomukaritsanviululle.

5.3 Aineisto

Kuluttajien kyselyyn vastauksia tuli yhteensa 1793 kappaletta aikavalilla
12.3.-8.4.2018. Kyselyn suoritti loppuun asti 98,7 % vastaajista.

Kysymyksia oli kaikkiaan 14 ja kaikki olivat monivalintakysymyksia, joista
muutama sisalsi avoimen vastauskohdan. Kysely on opinnaytetydn paat-
teeksi liitteend 1. Pyrkimyksena oli tehdd mahdollisimman kattava kysely
johon olisi mahdollisimman matala kynnys vastata, jotta otantaan saatai-
siin mahdollisimman suuri ja kattava vastaajajoukko. Kuluttajilta kysyttiin
kolmeen kertaan eri kysymyksilla maksuvalmiutta luomukaritsanlihasta,
jotta saataisiin totuudenmukaisempi keskihinta maksuvalmiudelle. Lisdksi
kysyttiin tuottajan nakokulmasta olennaisia asioita, kuten esimerkiksi mita
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kautta kuluttajat ovat valmiita hankkimaan suoramyydyn tuotteen seka
haluavatko kuluttajat tuotteen pakastettuna vai tuoreena.

Tuottajien otantaan saatiin yhteensa 27 tuottajan hinta Facebookin REKO-
ringeistd ympari Suomea. Hinnat selvitettiin REKO-rinkien paasidisjaoista
aikavalilla 19.-31.3.2018.

6 KYSELYN TULOKSET

1. Asuinpaikka
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Kuva 3. Vastaajat asuinlaaneittdin

Kuviosta 3 voidaan todentaa kyselyn vastaajien asuinlaanit. Eteld-Suomi oli
vastaajien padaasiallinen asuinpaikka. Tastd huolimatta hajontaa oli jonkin
verran. Tyota ajatellen hajonta olisi voinut olla laajempi, mutta tyon tilaa-
jan kannalta jakauma oli ideaali, silla tyon tilaaja tulee toimimaan nimen-
omaa Etelda-Suomen alueella.



2. Asutko kaupungissa, haja-asutusalueella vai
kaava-alueen ulkopuolella?

80,00%

68,60%

70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 27,91%
20,00%

10,00% 3,49%
0,00% |

Haja-asutusalueella Kaava-alueen ulkopuolella Kaupungissa

Kuva 4. Vastaajat asuinalueen mukaan

Kuviosta 4 voimme havaita nyky-Suomen kaupungistumisen. Kaksi kol-
mannesta vastaajista asui kaupungissa ja vastaavasti marginaalinen osuus
kaava-alueen ulkopuolella. Nykyaikana en usko kyselyn toteuttamistavan
vaikuttaneen vastaajien asumismuotoon.

3. Ikasi

35%

0,
20% 29,76% 28,57%

25%
0
20% 19,05%
1% 10,71% 11,90%
, 0

10%

5%

0%
0%

19 vuotta tai 20 - 29 vuotta 30 - 39 vuotta 40 - 49 vuotta 50 - 59 vuotta yli 60 vuotta
alle

Kuva 5. Vastaajien ikdjakauma

Ikdjakaumasta kolmekymppiset ja yli 60-vuotiaat nousivat hieman esiin.
Tutkimuksen kannalta 30-vuotiaiden vahva edustus vastaajissa on mielen-
kiintoinen, silla oletusarvona tuossa idssa perhestatuksen luulisi olevan
perheellinen ja kiireinen. Myds rahan- ja ajankaytollisesti ei uskoisi tuon
ikdryhman kiertavan myyntipaikkoja ja -tapahtumia, josta tuottajilta voisi
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ostaa tuotteita suoramyyntina. Tutkijalle positiivinen yllatys oli kaksikymp-
pisten osuus ja aktiivisuus tuottajien tukemisessa ostamalla suoramyynnin
kautta tuotteita. Muuten ikdjakauma noudattelee oletettua jakaumaa,
jossa iakkaammat ikaryhmat ovat aktiivisimpia.

4. Oletko ostanut joitakin muita
maataloustuotteita kuin mansikkaa tai hernetta
suoraan tuottajalta?

80,00% 73,26%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

26,74%

Kylla En

Kuva 6. Vastaajien aiemmat suoramyyntiostot

Kolme vastaajaa neljasta oli ostanut aiemmin jotain muuta kuin mansikkaa
tai hernetta suoraan tuottajalta. Prosentti saattaa olla todellisuudessa jopa
hieman suurempi, silla monet eivat tule ajatelleeksi esimerkiksi torimyyn-
nin olevan usein tuottajien itsensa toteuttamaa myyntia.

5. Mista olet ostanut maataloustuotteita suoraan
tuottajalta

60,00% 54,65%
°0,00% 37,21%
40,00% il 32,56%
30,00% 20,93%
20,00%
10,00% . 2,33%

0,00% S—

> 2 Q 2> >
S & S & &
& &L & N
> x> N 2
oo‘ \?’\ & N
S > & <
& o
& =
N &

Kuva 7. Vastaajien aiemmat suoramyynnin ostopaikat
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Esimerkkeja avoimen kysymyksen (Muualta, mistd) vastauksista:
Kauppahalli, Eggspress, verkkokaupat, ruokapiiri, kiertava auto ja kootusti
kotiin kuljetettuna.

Kuviosta 7 ndemme, etta kuluttajista, jotka ovat aiemmin ostaneet tuot-
teita suoraan tuottajilta, reilu puolet ovat ostaneet tuotteita suoraan ti-
lalta. Torilta, markkinoilta ja tapahtumista puolestaan on noin kolmannes
kuluttajista ostanut tuotteita suoraan tuottajalta. REKO-toiminnan kautta
tuotteita oli ostanut vain noin viidennes kyselyyn vastanneista kuluttajista.
Kun kuviota 6 ja kuviota 3 verrataan keskendan, voidaan huomata mielen-
kiintoinen havainto. Vaikka suurin osa kyselyn vastaajista asuu kaupun-
gissa, silti vastaajista yli puolet ovat ostaneet tuotteita suoraan tilalta. Vas-
taavasti REKO-toiminta ja muut myyntikanavat kaupungissa tapahtuville
tuottajien myynneille jaivat tilalla vierailemisen varjoon. Onko tiloilla vie-
railtu esimerkiksi lomien aikana vai onko tiloille menty tarkoituksella?

6. Ostatko luomutuotteita jos se on mahdollista

50,00%
45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%

44,19%

33,72%

20,00% 16,28%
15,00%
10,00%
5,00%
0,00%

5,81%

Harvoin Satunnaisesti Useimmiten Aina

Kuva 8. Vastaajien luomutuotteiden ostokdyttaytyminen

Yli kaksi kolmannesta vastaajista ostaa satunnaisesti tai useimmiten luo-
mutuotteita. Vastausten perusteella voidaan olettaa, etta valtaosa kulut-
tajista olisi kiinnostunut luomusta, mutta vield jokin tekija estda suosi-
masta pysyvasti luomutuotteita. Mahdollisena tekijana talle on hinta, silla
esimerkiksi kaupan hyllylla ostopaatosta tehdessa on vield helpompi valita
se edullisempi tavanomaisesti tuotettu tuote. Vastaavasti kyselyn mukaan
kuluttajat kuitenkin ostavat luomutuotteita, silla kukaan kyselyyn vastan-
neista ei kertonut, ettei olisi koskaan ostanut luomutuotteita.
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7. Oletko valmis maksamaan luomutuotteesta
enemman kuin tavanomaisesti tuotetusta?

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

80,23%

19,77%

Kyll3 En

Kuva 9. Vastaajien valmius maksaa luomutuotteesta

Yli 80 prosenttia kyselyyn vastaajista olivat valmiita maksamaan luomu-
tuotteesta enemman kuin tavanomaisesti tuotetusta tuotteesta. Tama ku-
vion 9 tieto on melko hyvin linjassa kuvion 8 kanssa, jonka mukaan noin 80
% ostaa tai ainakin pyrkii ostamaan luomutuotteita ostopaatosta tehdes-
saan. Mielestani ”"En” -vastausten maara oli suhteellisen suuri, silla yleinen
trendi ja mielikuva luomun hieman korkeammasta hinnasta ja sen hiljainen
hyvaksyminen olisi ehka antanut viitteitda suuremmasta ”"Kylla” -vastausten
maarasta.

8. Paljonko olisit valmis maksamaan SUORAAN
TUOTTAJALTA ostetusta suomalaisesta
luomukaritsan viulusta?
40,00% 35,80%
35,00% 32,10%
30,00%
25,00%
20,00% 16,05%

15,00% 11,11%
10,00%
5,00% 2,47% 2,47%
0,00% [ | [ |
alle10€/kg 10-13€/kg 14-17€/kg 18-21€/kg 22-25€/kg  yli 25 €/kg

Kuva 10. Vastaajien maksuvalmius suoraan tuottajalta ostetulta luomuka-
ritsanviululta ilman vertailevaa hintatietoa



13

Kuvio 10 oli ensimmadinen kolmesta vertaiskysymyksesta tutkimuksen paa-
tavoitteen selvittamiseksi. Kysymyksen tarkoituksena oli kysya kuluttajilta
mielikuvaa ilman pohjatietoa, mita he olisivat valmiita maksamaan suoma-
laisesta luomukaritsanviulusta. Kuviosta voimme havaita, ettd noin 80 %
vastaajista olisivat valmiita maksamaan luomukaritsanviulusta alle noin 20
€/kg suoraan tuottajalta ostettuna. Vaikka paasidisen aikaan kaupoissa on
tarjolla runsaasti lampaanlihaa ja etenkin ulkomaista lampaanlihaa erittdin
edulliseen hintaan, oli suomalaisen luomulampaanlihan hintamielikuva oi-
kein positiivinen. Kuviosta voidaan myds havaita, ettd vastaajista vain pieni
osa oli valmis maksamaan yli 25 €/kg suomalaisesta luomukaritsanviulusta.

9. Missa toivoisit suomalaisten luomukaritsojen
tuottajien myyvan tuotteitaan?

70,00% 62,70%
60,00% 47,95%
50,00% 1727 44,26% 43,03%
40,00%
30,00% 17,21%
20,00% S
10,00% .
0,00%
N4 NG <& 2 P
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Kuva 11. Vastaajien toiveet missa luomukaritsan tuottajien olisi myytava
tuotteitaan

Esimerkkeja avoimen kysymyksen (Muualta, mistd) vastauksista:
Verkkokauppa, ruokakauppa, kauppahallissa, supermarketissa, palvelulla
kotiin, kaikissa vastausvaihtoehdoissa ja sielld missa ostajatkin ovat.

Kysyttdessa kuluttajilta mista he haluaisivat ostaa suomalaista luomukarit-
sanlihaa suoraan tuottajilta, suoraan tilalta nousi suosituimmaksi vas-
taukseksi kuvion 11 mukaan. Kuviossa 7 kysyttdessa mista kuluttajat olivat
aiemmin ostaneet tuotteita suoraan tuottajilta, saatiin suosituimmaksi
vastaukseksi sama ”“Suoraan tilalta”. Verratessa kuviota 11 kuvioon 7, saa-
daan REKO-toiminnan osuus suuremmaksi. Kuviossa 7 kuluttajista noin 20
% oli ilmoittanut ostaneensa aiemmin REKO-toiminnan kautta tuotteita ja
vastaavasti nyt kuviossa 11 noin 40 % kuluttajista haluaisi ostaa tuotteita
REKO-toiminnan kautta. Tori, markkinat ja tapahtumat olivat ldhes vastaa-
vat suosiollaan kuin mistd kuluttajat olivat aiemmin ostaneetkin tuotteita
suoraan tuottajilta. Avoimen kysymyksen vastaukset olivat padsaantoisesti
jonkin jalleenmyyntikanavan kautta, kuten esimerkiksi ruokakaupasta tai
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supermarketista. Vastausprosentin ollessa vield suhteellisen suuri, on se
huomioitava vastauksien joukossa. Kuluttajat olisivat selkedsti kiinnostu-
neita ostamaan tuotteita suoraan tuottajilta, mutta eivat kuitenkaan olisi
valmiita ldhtemaan hakemaan niitd normaalia kauppamatkaansa pidem-
malta.

10. Karitsanliharuoat mielletaan paasidisen
herkuksi, ostaisitko luomukaritsanlihaa ympari
vuoden?

100,00% 90,36%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

9,64%

Kylla En

Kuva 12. Vastaajien valmius ostaa luomukaritsanlihaa ympari vuoden

Kuviosta 12 voidaan havaita, ettd yhdeksan vastaajaa kymmenesta olisi
valmista ostamaan luomukaritsan lihaa ympari vuoden. Lampaan ja eten-
kin karitsanliha on erittdin pienessa osassa normaalien ruokakauppojen
valikoimaa. Vastauksista voidaan paatella, etta sopivalla ja osaavalla mark-
kinoinnilla luomukaritsanlihan tuottajan olisi varsin helppo myyda tuot-
teensa suoramyyntina ympari vuoden.

11. Suomalainen luomukaritsan viulu maksoi
kaupassa 05.03.2018 noin 25 e/kg, paljonko olisit
valmis maksamaan siita suoraan tuottajalta
ostettuna?
30,00% 27,16%

25,00%

20,99% 19,75% 19,75%
20,00%
15,00%
10,00%
4,94% 4,94%
5,00% 2,47% . .
0,00% -

alle 10 €/kg 10-14 €/kg 15-17 €/kg 18-20 €/kg 21-22 €/kg 23-25 €/kg yli 25 €/kg

Kuva 13. Vastaajien maksuvalmius suoraan tuottajalta ostetulta luomuka-
ritsanviululta, kun vertaileva hintatieto tiedetdan
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Kuvio 13 edustaa kysymystda numero 11, joka on toinen vertaiskysymyk-
sista kuluttajien maksuvalmiudesta suomalaisesta luomukaritsanviulusta
suoramyynnin kautta ostettuna. Toisessa vertaiskysymyksessa tarkoituk-
sena oli antaa kuluttajille tieto, mita kyseinen tuote maksaa kaupassa ja
taman jdlkeen kysya mita he olisivat valmiita maksaman tuotteesta. Ver-
rattuna kuvioon 10 ja kysymykseen 8, saatiin vastauksista huomattavasti
korkeammat keskiarvot. Kuluttajien maksuvalmius yli 20 euron kilohintaan
nousi huomattavasti verrattuna aiemmin kysyttyyn. Vastaavasti myos alle
18 euron kilohintaan suomalaisen luomukaritsanviulun ostavien kulutta-
jien maara tippui huomattavasti. Vastauksista myos voidaan havaita, etta
kuluttajat ovat valmiita maksamaan tuottajille Idhes saman hinnan kuin
ruokakaupasta ostettaessa.

12. Ostaisitko mieluummin yksittaispakkauksia
lihaa (esimerkiksi karitsankare 500g, pataliha 1kg
tai karitsan jauheliha 500g) vai puolikkaan
karitsan (valikoima puolikkaan karitsan
yksittaispakattuja lihapaloja yhteensa 7-10 kg)
kerrallaan?

80,00% 74,18%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

25,82%

Yksittdispakattuja lihoja Puolikkaan karitsan

Kuva 14. Vastaukset pakkauskoista

Kyselyn vastaajista noin kolme kuluttajaa neljdstd ostaa mieluummin yksit-
taispakattuja lihoja kuin puolikkaan karitsan lihalajitelman kerrallaan.
Tuottajalle tdma tarkoittaa enemman tyotad ja hitaampaa myyntia kuin
puolikas karitsa kerrallaan. Vastaavasti osa kuluttajista saattaa jattda osta-
matta tuotteen, jos han joutuisi ostamaan puolikkaan karitsan kerrallaan.
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13. Haluaisitko ostaa lihan tuoreena vai
pakastettuna?

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

79,51%

20,49%

Tuoreena Pakastettuna

Kuva 15. Vastaukset lihan myyntitavasta

Kuviosta 15 voimme havaita, ettd suurin osa kuluttajista ostaisi mieluum-
min lihan tuoreena kuin pakasteena. Tuottajalle tdma on kuitenkin haasta-
vampi vaihtoehto, silla lihan sdilyvyys on tuoreena huomattavasti hei-
kompi kuin pakasteena. Lihan sadilyvyyteen vaikuttaa ovatko tuotteet tuo-
retiskissa vai pakattuna vakuumiin. Vakuumipakkauksessa sailyvyyteen
vaikuttaa myos se, ettd onko lihat pakattu suojakaasuun ja onko mukana
sailontdaineita. Tuottaja joutuu myds miettimaan teurastussyklia paljon
tarkemmin, mikali tuottaja haluaa tarjota jatkuvasti tuotteitaan tuoreena.

14. Mihin hintaan ET endan ostaisi suomalaista
luomukaritsan viulua suoraan tuottajalta?
70,00%
59,74%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

18,18%
20,00%

12,99%
10,00% —5,19% 3,90% I I
0% 0%
0,00% [ | [

alle 10 €/kg 10-12 €/kg 13-15 €/kg 16-18 €/kg 19-21 €/kg 22-25 €/kg yli 25 €/kg

Kuva 16. Vastaukset mihin hintaan vastaajat eivat enaa ostaisi suoma-
laista luomukaritsanviulua

Kuvion 16 mukainen kysymys 14 oli viimeinen vertaiskysymyksista suoma-
laisen luomukaritsanviulun kuluttajan maksuvalmiuden selvittamiseksi.
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Lahes kaksi kolmesta kuluttajasta jattaisi suomalaisen luomukaritsanviulun
ostamatta, mikali kilohinta ylittdaa 25 €/kg. Kaikkiaan yli 19 euroa kilolta
maksava suomalainen luomukaritsanviulu jaisi ostamatta kyselyn mukaan
noin yhdeksalta kuluttajalta kymmenesta.

Tuottajahinnat €/kg
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Tuottajia
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Kuva 17. Tuottajien myyntihinnat suomalaiselle luomukaritsanviululle
REKO-toiminnan kautta

Tuottajien keskihinta oli 20,90 €/kg. Paakaupunkiseudulla hinnat olivat
korkeammat kuin muualla maassa. Muutamissa suuremmissa kaupun-
geissa Eteld-Suomessa hinnat olivat myods hieman korkeammat. Osa REKO-
rinkien myyjistd myi useissa kaupungeissa, etenkin Eteld-Suomen alueella.
Tuottajien hinta oli kuitenkin sama riippumatta myyntialueesta.

7 YHTEENVETO JA JOHTOPAATOKSET

Kyselyyn vastasi 1793 henkiloa ja heista 98,7 % suoritti kyselyn loppuun
asti, joten kysely antaa riittavan kattavan kyselytuloksen. Vastaajat kuiten-
kin asuvat pdadsaantoisesti Etelda-Suomen alueella ja kattavamman tutki-
mustuloksen olisi saanut, jos vastaajien aluejakauma olisi ollut tasapuoli-
sempi.

My0s tuottajien maara antaa mielestani kattavan kuvan siitd, mihin hin-
taan tuottajat keskimaarin luomukaritsanviulun myyvat. Osa tuottajista
myi useammalla eri paikkakunnalla ja tuottajien hintoja saatiin monipuoli-
sesti ympari Suomea, joten mielestani myds tuottajien hintapyynnon tut-
kimustulos on kattava.
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Vastaajista yli kaksi kolmasosaa asuivat Etelda-Suomessa ja kaksi kolmas-
0saa asui myos kaupungissa. Vastauksista voidaan hyvin havaita nykyinen
kaupungistuminen. Lahiruoka, tuoreus, luomu seka tuottajien tukeminen
kuitenkin selkeasti ovat suuressa roolissa kaupungistumisessa tutkimuk-
sen mukaan. lkdjakaumassa kolmekymppisten ja yli 60-vuotiaiden ikaryh-
mat nousivat esiin molempien ollessa hieman vajaan kolmanneksen vas-
taajista.

Tutkimuksen kannalta olennaisin kysymys oli, mihin hintaan kuluttajat oli-
sivat valmiita ostamaan luomukaritsanviulun suoraan tuottajalta. Kysely-
tulosten mukaan kuluttajat ovat valmiita maksamaan keskimé&arin 18 €/kg
luomukaritsanviulusta. Kuluttajat eivat tutkimuksen mukaan ole enaa val-
miita ostamaan luomukaritsanviulua sen hinnan noustessa yli 25:n euron
kilolta.

Kuluttajat suosivat luomutuotteita ja ovat padsaantoisesti valmiita maksa-
maan niistd enemman. Selked enemmistd myos haluaisi ostaa tuotteen
tuoreena ja yksittaispakkauksissa. Kuluttajat toivovat voivansa ostaa luo-
mukaritsanlihaa ensisijaisesti suoraan tilalta, johon ldhes kaksi kolmasosaa
kyselyyn vastanneista kuluttajista olisivat valmiita. Kuluttajista hieman va-
jaa puolet olisivat valmiita ostamaan luomukaritsanlihaa torilta, markki-
noilta/tapahtumista ja REKO-toiminnan kautta.

Kyselyn mukaan kuluttajat ovat siis valmiita maksamaan luomukaritsanviu-
lusta noin 18 €/kg ja tuottajat myyvat luomukaritsanviulua keskimaarin
20,90 €/kg. Ero on rahamaaraisesti pieni ja tuskin vaikuttaa kuluttajan os-
topaatokseen. Uskon markkinan olevan tuottajan puolella ja kuluttajan os-
tavan tuotteen ndin pienesta hintaerosta huolimatta. Kuluttajat pitivat ky-
selyn mukaan yli 25:n euron kilohintaa liian korkeana ja tdman uskon myds
olevan hinta, jota tuottaja tuskin tulee tuotteestaan saamaan. Nykyinen
hintataso, markkinapaikat ja myyntituotteet ovat vakiinnuttaneet oman
tasonsa ja paikkansa niin kuluttajien kuin myds tuottajien nakdékulmasta.
Markkinahairikkéja tuskin tulee, silla tuottajat eivat juuri voi tinkia nykyi-
sesta hintatasosta ja vastaavasti kuluttajat eivat ole valmiita maksamaan
nykyista enempaa.

Kyselytutkimuksen perusteella suoramyynti kannattaa ja tuottaja saa ku-
luttajien vastauksien perusteella jopa noin viisinkertaisen tuoton luomuka-
ritsanviululleen verrattuna suoraan teurastamomyyntiin. Vaikka kuluja tu-
leekin suoramyynnin kautta hieman enemman ja myos tyotunnit lisaanty-
vat, mielestdni tuottajan on erittain kannattavaa myyda tuotteensa suora-
myynnin kautta. Mikali tila ei vield myy tuotteitaan suoramyyntina, kan-
nattaa mielestani aloittaa valittomasti selvitys suoramyynnin mahdollista-
miseksi. Tuottaja saa paremman hinnan karitsanlihastaan ja lisdksi tuottaja
pystyy myymaan myos muita lampaasta saatavia jatkojalosteita, joista han
ei saa mitdan korvausta teurastamolle myytdessa. Paremman tuoton kan-
nalta myoés muut hyodykkeet, kuten esimerkiksi taljat ja langat, kannattaa
pyrkia myymaan itse suoramyynnin kautta.
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Nykyaan esimerkiksi ProAgria ja muut jarjestét kouluttavat ja opastavat
suoramyynnin saloihin. Suomalainen lammastalous on tuottajien kesken
hyvin avointa ja tietoja seka kokemuksia vaihdetaan paljon. Yksi helpoim-
mista keinoista lahted selvittdmaan omaa suoramyynnin mahdollisuutta
on epadilematta ldhtea tilavierailulle lammastilalle, jossa suoramyyntia jo
harjoitetaan.
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Liite 1

KULUTTAJAKYSELY

Suomessa mikaan taho ei seuraa talla hetkelld luomukaritsanlihan hintatasoa millaan

tasolla. Tuottajat myyvat luomukaritsanlihaa my6s enenevissa maarin suoramyynting,

jonka hintatasoja ei mydskaan seurata millaan tasolla. Taman tutkimuksen tarkoituk-

sena on selvittaa mihin hintaan kuluttajat ovat valmiita ostamaan luomukaritsanlihaa

suoraan tuottajalta ja mista kuluttaja on valmis noutamaan luomukaritsanlihan.

1. Asuinpaikka

o

0]
0]
0]
0]

Eteld-Suomi
Keski-Suomi
Pohjois-Suomi
[ta-Suomi
Lansi-Suomi

2. Asutko kaupungissa, haja-asutusalueella vai kaava-alueen ulkopuolella?

0]
o)
0]

3. Ikasi

O O O OO0 Oo

Kaupungissa
Haja-asutusalueella
Kaava-alueen ulkopuolella

19-vuotta tai alle
20-29-vuotta
30-39-vuotta
40-49-vuotta
50-59-vuotta
Yli 60-vuotta

4. Oletko ostanut jotakin muita maataloustuotteita kuin mansikkaa tai hernetta
suoraan tuottajalta?

o
o

Kylla
En

5. Mistd olet ostanut maataloustuotteita suoraan tuottajalta?

o

o
0]
0]
0]

Suoraan tilalta
Torilta
Markkinoilta/tapahtumista
REKO-toiminnan kautta
Muualta, mista
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6. Ostatko luomutuotteita jos se on mahdollista?

o

o
o
o
o

Aina
Useimmiten
Satunnaisesti
Harvoin

En koskaan

7. Oletko valmis maksamaan luomutuotteesta enemman kuin tavanomaisesti tuo-

tetusta?
o Kylla
0 En

8. Paljonko olisit valmis maksamaan SUORAAN TUOTTAJALTA ostetusta suomalai-
sesta luomukaritsanviulusta?

o

O O O o O

alle 10 €/kg
10-13 €/kg
14-17 €/kg
18-21 €/kg
22-25 €/kg
yli 25 €/kg

9. Missa toivoisit suomalaisten luomukaritsojen tuottajien myyvan tuotteitaan?

o

o
o
o
o

Suoraan tilalta

Torilla
Markkinoilla/tapahtumissa
REKO-toiminnan kautta
Muualla, missa

10. Karitsanliharuoat mielletdan paasidisen herkuksi, ostaisitko luomukaritsanlihaa
ympadri vuoden?

o
o

Kylla
En

11. Suomalainen luomukaritsanviulu maksoi kaupassa 5.3.2018 noin 25 €/kg, pal-
jonko olisit valmis maksamaan siitd suoraan tuottajalta ostettuna?

o

O O 0O o oo

alle 10 €/kg
10-14 €/kg
15-17 €/kg
18-20 €/kg
21-22 €/kg
23-25 €/kg
yli 25 €/kg
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12. Ostaisitko mieluummin yksittaispakkauksia lihaa (esimerkiksi karitsankare 500g,
pataliha 1 kg tai karitsan jauheliha 500g) vai puolikkaan karitsan (valikoima puo-
likkaan karitsan yksittaispakattuja lihapaloja yhteensa 7-10 kg) kerrallaan?

0 Yksittdispakattuja lihoja
0 Puolikkaan karitsan

13. Haluaisitko ostaa lihan tuoreena vai pakastettuna?
0 Tuoreena
0 Pakastettuna

14. Mihin hintaan ET endan ostaisi suomalaista luomukaritsanviulu suoraan tuotta-
jalta?
0 alle10€/kg
10-12 €/kg
13-15 €/kg
16-18 €/kg
19-21 €/kg
22-25 €/kg
yli 25 €/kg

O OO0 o oo



